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O presente relatério procurou caracterizar, na medida do possivel, a componente

da oferta do mercado da Cannabis, em Portugal.

Pretende-se contribuir para um melhor entendimento do funcionamento do lado da

oferta de substancias cujo consumo é legalmente proibido.

A analise de mercado segue o paradigma Estrutura — Comportamento —

Performance.

A analise esta, naturalmente, limitada pela escassa informacdo disponivel, uma
vez que se trata de um actividade ilegal. Houve, assim, a necessidade de basear a

analise em indicadores indirectos.

O ambito dos produtos considerados inclui os derivados da Cannabis Sativa,

nomeadamente o haxixe.

A guantidade colocada no mercado tem sobretudo origem em producéo localizada

fora do territério nacional.

Existe uma sensibilidade da procura ao pre¢o, em termos agregados de mercado e

em termos individuais, sendo esta uUltima menor.

Existe algum grau de diferenciacdo de produto, sendo que esta resulta da escolha

de diferentes origens de importacéo.

Alcool e ecstasy sdo produtos complementares, em sentido econoémico, do
consumo de haxixe. Uma diminuicdo do preco deste ultimo estd normalmente
associada com um aumento de consumo destes trés produtos.

Existem barreiras legais a actividade de oferta do produto, por a venda de
Cannabis ser uma actividade proibida.
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As necessidades de armazenamento das importacbes ndo criam barreiras a

entrada significativas de novos grupos na distribuicdo do produto.

As redes de distribuicdo ndo sdo uma barreira significativa a entrada no lado da
oferta. As redes de distribuicdo possuem varios niveis hierarquicos, embora néo
seja seja possivel apresentar uma sua caracteriza¢ao precisa.

O sistema de distribuicdo exibe uma flexibilidade suficiente para se adaptar a
arquitectura que em cada situagao concreta minimize os custos dessa distribui¢ao.
As redes de distribuicdo apresentam, em geral, uma estrutura leve e

descentralizada.

Existe, em muitos casos, uma relacdo de proximidade do distribuidor junto do
consumidor final, havendo situacbes de relacdo especifica e duradoura de
consumidor-distribuidor, como forma de ultrapassar incertezas sobre a qualidade

do produto vendido.

A existéncia de territérios exclusivos de distribuicdo tem importantes implicacdes
para o funcionamento do mercado. Ndo ha actualmente informacdo sobre a

existéncia, extensao e efectividade de territérios exclusivos.

Conjectura-se que ndo existem barreiras a entrada em diferentes regifes por parte

de um mesmo fornecedor.

Admite-se a existéncia de um mercado nacional relativamente integrado em
Portugal Continental, embora com a possibilidade de persistirem algumas
diferencas regionais. A integragdo nacional é fornecida pela potencial mobilidade
geogréfica do lado da oferta. A integracdo num Unico mercado nacional grossista é

avaliada pela comparacédo de precos entre diferentes zonas geograficas.

Sem prejuizo de um mercado em Portugal Continental relativamente integrado, é
identificada uma segmentacdo geografica de mercados, com o mercado na regido

do Grande Porto, e outro na regido da Grande Lisboa.

As Regides Autonomas dos Acores e da Madeira sdo mercados geogréficos

distintos do Continente.
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O branqueamento de lucros € uma componente importante da actividade do lado
da oferta. O branqueamento de lucros € realizado tanto em pequena escala como

em grande escala, no caso de grandes grupos organizados.

O exercicio de poder de mercado pelo lado da oferta tem efeitos de bem-estar
social ambiguos se existir um pré-juizo a favor de uma menor quantidade

consumida de produto.

Da informacéo consultada, conclui-se que a estrutura de mercado no que se refere
a oferta da Cannabis em Portugal, se caracteriza por ser um modelo de decisdo
descentralizada, proximo da concorréncia perfeita, na medida em que a entrada

neste mercado é facil e as organizacfes que nele operam sdo pequenas.

Ocorreu uma descida de precos desde 2001 devido quer a um aumento da oferta
quer a um diferente ponto de medicdo do preco, em termos de cadeia de
distribuicdo. Com a informacao actual ndo é possivel distinguir a contribuicdo de

cada um dos factores.

Neste contexto, ajustando para a probabilidade de intervencdo policial, com
apreensdo do produto e procedimento e sangdo comercial aos envolvidos, a
margem de lucro devera ser reduzida e oferecer, apenas, o que se designa em

termos econémicos por “remuneracdo normal”.



